附件5
国家电子商务示范基地综合评价指标体系

	一级

指标
	序号
	二级指标
	单位
	指标解释

	一、综合指标

	支持政策与组织保障
	1


	省市县是否制定并实施支持示范基地发展专项政策
	是/否
	1.截至报告期末，示范基地所在地方是否制定并实施支持示范建设的专项政策。

2.不应以所在地区普惠政策代替支持示范基地专项政策。

3.相关支持政策名称需在自评报告中列明。

	
	2
	是否落实党建工作责任制
	是/否
	1.示范基地及入驻企业设立党组织总数，包括党委、党总支、党支部。
2.示范基地及入驻企业党员总数，包括正式党员和预备党员。

3.示范基地及入驻企业党建工作受表彰情况。

4.相关数据及受表彰情况需在自评报告中列明。

	
	3
	运营管理机制是否健全
	是/否
	1.示范基地是否有专人负责管理，与地方商务等部门沟通协调渠道是否畅通。

2.上述情况需在自评报告中说明。

	
	4
	开展电商培训人次
	人次
	1.报告期内，示范基地组织开展的电商培训总人次。
2.其他领域培训不计入在内。

3.为农村地区开展电商培训、开展主播合规培训等人次，需在自评报告中列明。

	公共服务、合规标准建设、履行社会责任情况
	5
	是否建设示范基地数字化综合服务平台
	是/否
	截至报告期末，示范基地是否建设数字化综合服务平台。

	
	6
	研发经费投入强度
	%
	报告期内，示范基地内所有企业年度研发投入金额占企业总营业收入的比重。

	
	7
	每百人拥有研发人员数量
	人
	1.截至报告期末，示范基地每百人拥有研发人员数量。

2.示范基地研发人员总数需在自评报告中列明。

	
	8
	科技创新企业占比
	%
	1.截至报告期末，示范基地内高新技术企业、专精特新“小巨人”企业、技术先进型服务企业及上市公司之和（重复不计）占示范基地企业总数的比重。

2.示范基地内高新技术企业、专精特新“小巨人”企业、技术先进型服务企业及上市公司数量需在自评报告中列明。

	
	9
	拥有电商相关专利、软件著作权数量
	个
	1.截至报告期末，示范基地电商企业获得专利授权数量和软件著作权登记数量之和。

2.电商企业研发成果应与电商业务直接相关，与电商业务无关的不应计入。

	
	10
	是否发生过重特大突发事故
	是/否
	1.不计入权重。近两年，示范基地发生过特别重大生产安全事故或特大环境事故扣10分，重大生产安全事故或环境突发事件扣5分。
2.相关情况需在自评报告中作出说明。

	
	11
	是否发生过偷税漏税、销售假冒伪劣产品、严重侵害知识产权等违法行为
	是/否
	1.不计入权重。近两年，示范基地电商企业发生过偷税漏税、销售假冒伪劣产品、严重侵害知识产权等违法行为，造成恶劣社会影响的扣10分。

2.相关情况需在自评报告中作出说明。

	
	12
	是否建立包含供应链管理、质量安全追溯、缺陷产品召回等环节的全链条质量管控体系
	是/否
	1.截至报告期末，示范基地是否建立包含供应链管理、质量安全追溯、缺陷产品召回等环节的全链条质量管控体系。

2.相关情况需在自评报告中作出说明。

	
	13
	参与制定国家、行业、团体电商标准数量
	个
	1.截至报告期末，示范基地及电商企业参与制定国家、行业、团体电商标准数量。
2.仅限电商标准而非其他。

	辐射示范引领作用
	14
	入驻电商企业数量
	个
	1.截至报告期末，入驻示范基地电商企业（含在孵电商企业）数量，主要包括电商平台企业、电商品牌经销企业、电商服务企业三种类型。

电商平台企业。通过自建平台开展自营活动或者向第三方经营者提供平台服务的电商平台经营企业，包括提供实物商品零售或批发服务的自营平台企业，或为电商经营者提供交易服务的第三方平台企业，以及通过互联网等信息网络提供餐饮外卖、教育、医疗、文化、旅游、体育、本地生活等服务产品的企业。

电商品牌经销企业。通过第三方电商平台销售商品或提供服务的电商经营企业。

电商服务企业。为电商经营者提供营销（含直播）、技术、运营、数据、信用、咨询、培训、物流、金融支付、网红孵化与运营、外贸综合服务等电商相关服务的企业。

2.示范基地外电商企业不计入在内。

3.年电商交易额超500万元的电商企业数量需在自评报告中列出。

	
	15
	电商交易额增速
	%
	1.（报告期内电子商务交易额/上一年电子商务交易额－1）×100%。

2.报告期内，电商总交易额需在自评报告中列明。

	
	16
	带动快递业务量
	件
	报告期内，示范基地企业带动快递总件数。

	
	17
	电商从业人数
	人
	1.截至报告期末，示范基地及电商企业从业人员数量之和。

2.从业人数统计口径：在本单位工作并取得劳动报酬或经营收入的实有人员数。从业人员还包括在各单位工作的外方人员和港澳台方人员、兼职人员、再就业的离退休人员、借用的外单位人员和第二职业者，但不包括离开本单位仍保留劳动关系的职工。

	
	18
	典型经验做法获得省部级及以上单位复制推广次数
	次
	报告期内，示范基地及电商企业典型经验做法获得省部级及以上单位复制推广的次数。

	二、专项指标

（每个参评对象可选择1个或1个以上特色，专项得分取特色分平均值）

	产业

电商
	1
	年营收1亿元以上的产业电商平台数量
	个
	1.截至报告期末，年营业收入1亿元以上的产业电商平台数量。

2.年营业收入1亿元以上的产业电商平台名称、产业特色等情况，需在自评报告中说明。

	
	2
	带动的地方产业带数量
	个
	1.截至报告期末，带动的地方产业带数量。

2.带动地方产业带的名称、产业特色等情况需在自评报告中说明。

	
	3
	是否打造数据驱动的数智产供链协同平台
	是/否
	1.截至报告期末，是否打造数据驱动的数智产供链协同平台。

2.数据驱动的数智产供链协同平台情况，需在自评报告中说明。

	
	4
	B2B电商交易额占示范基地电商交易总额比重
	%
	报告期内，B2B电商交易额/示范基地电商交易总额×100%。

	直播

电商
	1
	直播电商年度交易额占示范基地电商交易总额比重
	%
	1.报告期内，示范基地直播电商交易额/电商交易总额×100%。

2.直播电商交易额需在自评报告中列明。

	
	2
	直播电商年度交易额增速
	%
	（报告期内示范基地直播电商交易总额/上一年示范基地直播电商交易总额-1）×100%。

	
	3
	是否建立直播间合规管理制度
	是/否
	1.截至报告期末，是否建立直播间合规管理制度。

2.相关合规管理制度需在自评报告中列明。

	
	4
	是否将主播等新就业群体党员管理教育纳入示范基地整体党建工作
	是/否
	1.截至报告期末，是否将主播等新就业群体党员管理教育纳入示范基地整体党建工作。

2.相关情况需在自评报告中说明。

	兴农

电商
	1
	培育年销售额超千万元的农产品品牌数量
	个
	截至报告期末，示范基地企业培育的年销售额超千万元的农产品品牌数量。

	
	2
	农产品网络零售额
	亿元
	报告期内，示范基地电商企业的农产品网络零售额。

	
	3
	农产品网络零售额增速
	%
	（报告期内示范基地农产品网络零售额/上一年示范基地农产品网络零售额-1）×100%。

	
	4
	冷链物流覆盖率（针对生鲜等特殊品类）
	%
	报告期内，示范基地进入冷链物流的该类产品量/该类产品总量×100%。

	丝路

电商
	1
	跨境电商进出口额
	亿元
	1.报告期内，示范基地跨境电商进出口额。

2.跨境电商进出口额：示范基地企业通过电商平台实现的、面向境外的产品（或服务）交易总金额，包括进口额和出口额。

	
	2
	开展或参与国际合作与交流次数
	次
	报告期内，示范基地企业开展或参与电商国际合作与交流、“丝路电商惠全球”、国际电子商务培训等活动的次数。

	
	3
	带动出海产业带数量
	个
	1.截至报告期末，示范基地电商企业带动出海的产业带数量。

2.示范基地电商企业带动出海的产业带名称、产业特色等情况需在自评报告中说明。

	
	4
	带动出海企业数量
	家
	截至报告期末，示范基地电商企业带动出海的生产制造、物流快递、线上支付、云服务等企业数量。


