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中国国际服务贸易交易会（简称服贸会）是中国扩大开放、深化合作、引领创新的重要平台，为促进全球服务业和
服务贸易发展作出了积极贡献。 

自 2012 年首届举办以来，服贸会见证了中国服务贸易繁荣发展。秉承“全球服务，互惠共享”主题，服贸会不断
提质升级，“朋友圈”持续扩大，已经成为全球服务贸易不可或缺的重要平台，是中国对外开放的“金字招牌”。 

经过 11 届培育，服贸会累计吸引 198 个国家和地区的近 119 万展客商参展参会、洽商合作，达成惠及全球的丰硕
成果。2024 年 9 月 12 日，国家主席习近平在致 2024 年中国国际服务贸易交易会的贺信中指示：“服贸会已成功
举办十届，是中国服务业和服务贸易高质量发展的生动写照，为构建开放型世界经济作出了积极贡献。” 时间：2025年9月10日-14日

地点：中国·北京  首钢园区

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025
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关于服贸会



2025年服贸会聚焦服务贸易发展热点趋势，举办全球服务贸易峰会、展览展示、论坛会议、
洽谈推介、成果发布、配套活动等。
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邀请外国政要、国际组织负责人、跨国公司 CEO 出席并发言，交流政策和经验，传递
我国坚定不移扩大对外开放的信心和决心。

设置主题展和专题展。

全球服务贸易峰会 展览展示
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围绕电信服务、数字技术、人工智能、低空智联网、智能制造、人形机器人、专精特新、科技出海、
国际创新孵化等组织展览展示，全面反映电信、计算机和信息服务业快速发展态势，以新技术、
新体验助力服务贸易发展。 

                   

         

专题展

金融服务专题展结合金融供给侧结构性改革发展态势，聚焦科技金融、绿色金融、普惠金融、养
老金融、数字金融五篇大文章，充分彰显金融高质量发展新局面，体现金融服务实体经济和推动
服务贸易多样化发展成果。

  

电信、计算机和信息服务 ▶

专题展
金融服务 ▶

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025
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展览展示
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以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻落实党的二十大和二十届三中全会精神，深入贯
彻落实习近平文化思想，以首善标准扎实做好首都文化这篇大文章，充分展示我市推动全国文化中心建设
最新成就和大力发展文化新质生产力，推动文化产业高质量发展的最新成果。

聚焦教育、科技、人才前沿领域和一体化发展，加快引进国际一流教育资源，积极参与全球教育治理，以
数智赋能为驱动，以高水平教育开放为内核，充分展现教育服务贸易在促进重要人才中心和创新高地建设
中的重要作用，在国际化人才培养、高校科研成果转化、职业教育产教融合等关键领域，精准发力，搭建
衔接供需、共享商机、共促发展的重要平台。

     

专题展
文旅服务 ▶

专题展
教育服务 ▶

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025展览展示
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以推进体育产业服务对接、搭建体育服务领域交流合作为目标，重点关注体育服务新质生产力发展，着力
聚焦赛事经济、冰雪经济、时尚体育等热点领域，通过举办展览展示、论坛会议、洽商活动等，“以展为介、
以会为媒”，搭建体育服务领域交流合作平台，开辟体育产业高质量发展新场景。

供应链及商务服务专题展设置“供应链交通运输服务”、“商务服务”两大专题。

供应链交通运输服务专题以“便捷、顺畅、绿色、智慧、科技”为目标，以“人享其行、物畅其流”为主题，
对交通运输领域领先型技术、产品和创新型解决方案进行展览展示，搭建对外合作交流平台，推动更广泛
的国际服务贸易合作。

商务服务专题重点展示商务领域的新产品、新业态、新服务，涵盖人力资源、法律服务、安保服务、跨境
电商、检验检测等多个类型，致力于打造高水平开放、高质量合作的商务服务对外平台。

 

专题展
体育服务 ▶

专题展
供应链及商务服务 ▶

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025
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展览展示



紧密围绕信息化、数字化、智能化、智慧化手段，致力构建智慧工地、绿色工地、健康工地、文明工地、
韧性工地，全面推进五大工地建设；深入贯彻绿色、健康、宜居、便利、高品质等先进设计理念，倾力打
造好房子、好小区、好社区、好城区；聚焦智能建造与新型建筑工业化技术，推动建筑行业转型升级，依
托服贸会的国际平台，助力建筑行业走向世界，充分展现我国从建筑大国向建筑强国的跨越历程。

                     

               

                    

涵盖健康促进与健康管理、疾病预防及诊断治疗、康复及养老健康等全生命周期链条中的技术、产品、设
备和服务，旨在推动健康卫生事业和医疗健康产业的高质量发展，持续打造健康卫生服务领域国际贸易促
进、科技创新推进、人文交流增进、投资合作共进的融合开放平台。

 

专题展
工程咨询与建筑服务 ▶

专题展
健康卫生服务 ▶

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025展览展示
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结合国家发展战略及行业发展动态，聚焦生态环境综合治理与能源高效利用，重点展示全球环境服务领域的
最新成就与技术革新，全面呈现行业前沿趋势，大力推进绿色低碳生态发展。同时，持续围绕碳达峰碳中和
目标、环境监测与检测、双碳技术赋能产业升级、碳金融交易、清洁能源应用以及城市更新等热门议题，组
织举办绿色生产力论坛、推介会及洽谈等活动，深化交流与合作，共同推动环境服务贸易可持续发展。

     

     

专题展
环境服务 ▶

展览展示

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES
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论坛会议包括主题论坛、专题论坛，以论为主，重在交流，突出权威性、高层级，发布
成果以最新政策、发展报告、重磅研究成果、重大项目签约等为主。

主题论坛  ▶

围绕服务贸易开放、合作、创新发展等热点话题，由权威单位主办、与会嘉宾层级高、
发布成果影响力大、利用服贸会平台机制化举办对话交流活动。 

专题论坛   ▶

围绕专题展内容和发展趋势，聚焦行业热点和前沿领域，以展、会联动促进行业发展。 
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论坛会议



中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES
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邀请国际组织、参展国家代表机构，各省区市及港澳台地区代表机构，采取商务会见、沙龙、晚宴、酒会等形式，
推介服务贸易领域优势、合作机会、投资促进措施等，加强国别和省区市推介。邀请全球服务贸易联盟、展商联
合会充分利用交流洽谈空间，组织自办推介会、沙龙座谈等，打造洽谈推介品牌活动。

国别洽谈推介 ▶

邀请有关国家推介发展政策、优势领域、合作项目等，促进国际间投资贸易合作。

省区市及港澳台洽谈推介 ▶

邀请各省区市和港澳台推介优势领域、合作项目以及贸易和投资政策措施等，促进招商引资。

行业交流 ▶

邀请国际组织、境内外商协会等行业机构以及重点企业，举办专题推介、项目对接、签约、交流等活动，挖掘交
易投资线索，促进优质服务进出口和投资合作。

 

 

采用线下和线上方式举办首发活动、权威发布、服务示范案例发布等活动。

首发活动  ▶

由世界 500 强企业及行业龙头企业等发布最新技术、产品、成果及应用。

权威发布  ▶

由相关国际组织、行业组织等发布行业标准和规范、发展指数、发展报告等权威信息。 

服务示范案例发布  ▶

遴选一批代表中国服务实践、全球服务实践、科技创新、业态创新、绿色发展及具有
发展潜力的优秀案例进行发布；遴选优秀展位、优秀活动、优秀专题。

专属服务：
1. 使用成果发布厅及配套基础设施进行成果的发布与展示。 
2. 预热和会期的媒体宣传使发布成果得到更广泛的曝光和推广。 
3. 彩排预演和活动现场的专业团队技术及会务服务支持。 
4. 入选发布机构及相应成果内容将编辑成册，纸质版将在会期广泛发放给专业客商，

电子版可通过服贸会官网直接下载。 
5. 发布活动现场全程摄影摄像及实时图片直播服务。 
6. 在服贸会官网和多个合作媒体平台对发布现场进行直播及转播。 
7. 接受央媒专访以及增加与专业媒体的互动机会。

18 19

洽谈推介 成果发布
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邀请参展参会客商参加商务考察、投资促进、文化体验，体育赛事、文艺展演、电竞等互动体验活动。

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025

通过虚实结合的展览展示手段，享受

与线下参展参会同品质的服务，打破

空间限制。2024 年服贸会期间搭建

线上展台 6000 余个。

企业报名、证件申请、观众购票全

流程线上化，电子证件功能为办证

人员提供数字化入场方式。一键式

邀请功能，方便定向邀请，实现快

速报名。实现展馆电子导航，方便

观众直达会场。

便捷高效的在线商务沟通交流工具和

实时翻译服务， 直达服务贸易各领域

优质用户，共享数十万全球采购客商

资源，创新商业洽谈模式。

供需双方可在线完成交易闭环，通过

商务约见功能实现线上或线下的沟通

交流，2024 年服贸会共发起线上商务

约见 5300 余次。意向订单可通过电

子签约实现线上签约（基于区块链的

有效数字合同的合法性及有效性）。

通过直播、视频会议、点播回看等先

进技术手段，留住论坛会议精彩瞬

间和权威论述，突破时间限制。在

2024 年服贸会期间申办的 182 场会

议活动中，在线直播超 50 场，累计

观看量超 20 万次。

配套活动 云上“服贸”体验全球

2024 年配套活动考察路线

20

2024 年，服贸会通过丰富多样的线上参展参会形式，与线下活动互为补充、互相呼应，累计超 100 万用
户参与云上服贸会。

2025 年，服贸会数字平台将持续升级，通过打造数字化、智能化的线上体验，实现联通全球、服务全球。



 

       maliyun@nsevents.cn

举办活动权益  ▶

● 授权使用服贸会 logo

● 会前和会后在服贸会数字化平台及首都会展
集团公众号做宣传报道

● 协助邀请专业观众

● 优先参与服贸会成果发布及优秀案例

● 符合要求的企业推荐加入展商联合会

常态化活动

2025 年服贸会常态化活动继续立足多样性、发挥能动性、探索标准化，聚焦服务贸易领域，突出活
动意义目的，匹配对接行业资源，达成工作实效。

活动分类  ▶

活动主题鲜明、办会主体具有一定知名度，重量级嘉宾数量显著及至少形成一项成果。 
以沙龙、座谈等形式围绕服务贸易领域，开展政策解读类、行业分析类、资源对接拓展类、科技创新
类，重点领域改革等交流研讨活动。

围绕服贸会筹办情况、特色亮点、创新案例、大会成果等内容， 广泛邀请参展参会的国家和地区、国
际组织、境内外商协会和机构、智库及科研院所等共话服贸会故事，组织媒体开展集体采访、系列专
访、新闻发布等系列宣传活动，提升国际关注度和影响力。

面向境内外，结合当地发展优势、重点产业、行业特点以及目标企业的参展参会诉求，开展有针对性
地推介路演活动，进行招商招展、资源对接工作。
以服贸会“展商联合会”的名义举办，包括但不限于座谈、对话、走进地方、踏勘考察、交流研讨、
成果发布、读书会（读书分享）等资源对接活动。

利用京内外场馆资源、展会平台，带领相关机构开展京内外、境内外考察、文化体验活动。

论坛会议或推介洽谈活动

宣传推广

推介路演

展联活动

商务考察

常态化活动

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025

活动主题鲜明、办会主体具有一定知名度，重量级嘉宾数量显著及至少形成一项成果。 
围绕服务贸易热点议题、重点领域邀请境内外行业领域专家、学者、企业负责人解读权威报告、政策
趋势、行业指数；分享服务解决方案、示范案例；发布供需信息等。

围绕服贸会筹办情况、特色亮点、创新案例、大会成果等内容， 广泛邀请参展参会的国家和地区、国
际组织、境内外商协会和机构、行业龙头企业、智库及科研院所等共话服贸会故事，组织媒体开展集
体采访、系列专访、新闻发布等宣传活动，提升国际关注度和影响力。

面向境内外国家地区，结合当地发展优势、重点产业、行业特点以及目标企业的参展参会诉求，开展
有针对性的推介路演活动，进行招商招展、资源对接工作。

以服贸会“展商联合会”的名义举办，包括但不限于座谈、对话、走进地方、踏勘考察、交流研讨、
成果发布、读书会（读书分享）等资源对接活动。

利用京内外场馆资源、展会平台，带领相关机构开展京内外、境内外商务考察及文化体验活动。

论坛会议及洽谈推介活动

宣传推广

推介路演

展联活动

商务考察

2025 年服贸会常态化活动继续立足多样性、发挥能动性、探索标准化，聚焦服务贸易领域，突出活
动意义目的，匹配对接行业资源，达成工作实效。

专属权益  ▶

● 授权使用服贸会 logo 
● 常态化活动举办前后通过服贸会数字平台及首都会

展集团公众号进行宣传
● 协助邀请专业观众 
● 优先参与服贸会成果发布及优秀案例遴选
● 推荐符合要求的企业加入展商联合会

 

  

22 23



中国国际服务贸易交易会
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品牌赞助  ▶

欢迎境内外品牌形象好、社会影响力大的企业和机构，通过现金、实物、服务等形式提供赞助并开
展多领域合作，成为服贸会合作伙伴。服贸会合作伙伴层级包括全球合作伙伴、战略合作伙伴、合
作伙伴、合作供应商，可获得冠名权益、优享礼遇、会展服务、服务保障、活动推介、媒体宣传、
广告服务等回馈权益。

广告招商  ▶

为境内外参展参会企业和机构提供包括全球服务贸易峰会暖场片视频广告、平面媒体广告、会场广
告（铁马、包柱、摆渡车、立地、门头等）、网站广告、APP 广告等各类广告服务。

2025 年服贸会具体赞助合作权益及广告资源可参见服贸会官网或与下方联系人咨询洽谈。

24

2024 年服贸会吸引了 440 余家媒体、3100 余名中外记者参与报道，赞助商的品牌传播影响力在服贸会
举办期间有着显著提升。

2024 年服贸会赞助商阵容 

（该数据由第三方专业舆情监测机构提供）

传播走势分析

关键词云

传播走势对比

五粮液

京东 北京银行

中国银行

25

品牌赞助及广告招商

太平洋保险
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服贸会吉祥物“福燕 (FuYan)”于 2022 年 8 月

30 日正式发布，其主体形象取材于北京雨燕，预

示服务贸易发展造福世界，体现服贸会“全球服

务 互惠共享”的理念，名字谐音“赴宴”和“服宴”，

寓意着邀请境内外客商共赴服务贸易盛宴。

服贸会推出徽章、钥匙扣、工艺品、毛绒玩具、

箱包家纺、服装配饰等多品类文创产品，并在京

东商城开设了“中国国际服务贸易交易会文创产

品旗舰店”。

线上商城  ▶

手机京东扫一扫打开店铺
直接打开网页端店铺

活动数量

国际水平

宣传报道

参展企业

商务洽谈

万千成果

13 场主题论坛

88 场专题论坛

56 场洽谈推介

25 场边会

整体国际化率超 20%
85 个国家和国际组织设展办会

其中 13 个首次设展

440 余家媒体

3100 余名中外记者参与报道

相关报道超 50 余万篇

2000 余家企业线下参展

6000 余家企业线上参展

世界 500 强和行业龙头企业 460 余家

全新开发“商务约见”功能

推动展客商高效利用数字平台

共发起邀约 5300 余次

会期共达成成交、投资等 7 类近千项成果

累计接待近 26 万人

到场专业观众比上届增加 20%
发布 219 项应用成果

110 项新成果首发

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025

精品文创 盘点2024年服贸会



服贸会场馆

中国国际服务贸易交易会
CHINA INTERNATIONAL FAIR FOR TRADE IN SERVICES

2025

首钢园区  ▶

首钢园区“山 - 水 - 工业遗存 - 现代会展”的特色风貌，让观众 在花园式展馆群内参

观的同时，还在石景山、群明湖、秀池、滑雪大跳台、炼铁高炉等标志性景观中，参

加服贸会商务沙龙、餐会酒会等形式多样的边会活动。2025 年，首钢园区将作为服

贸会的唯一举办场地，打造“一会一址”的新模式。
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